Agent al schimbadarii. Migratie si schimbare sociala intr-o tara de emigratie
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Scurta descriere a proiectului de cercetare

Avand intre 3 si 4 milioane de persoane 1n afara tarii, migratia romaneasca este privitd astazi
drept una dintre cele mai mari, complexe si dinamice fenomene migratorii in Europa (Anghel
et al. 2016, Sandu 2005). Aceastd emigratie in masa, asa cum a fost argumentat in numeroase
studii, a adus schimbdari majore in tari de destinatie precum Italia, Spania, Germania, Marea
Britania si alte state unde grupuri semnificative de imigranti romani s-au stabilit in ultimele
decenii (Favell 2008, Ban 2012, Marcu 2012, Fox et al. 2012). Dar aceasta emigratie Tn masa
a romanilor catre vestul Europei poate sa produca schimbari nu doar in tarile de destinatie ci
si in cea de origine, o tema mai putin discutata in literatura de specialitate.

Un astfel de exemplu este si comertul transnational cu automobile folosite, o activitate care s-
a dezvoltat foarte mult in ultima perioada in intreaga regiune a Europei de Centrale si de Est.
De exemplu, importul de automobile folosite in Romania s-a dezvoltat la nivelul la care doua
din trei vehicule care sunt astdzi in circulatie au fost importate ca produse folosite din Europa
de Vest in ultimele doud decenii (Cosciug si altii 2017). In acest context, importul de masini
second-hand ofera un exemplu prin care se poate intelege mai bine felul in care migratia
poate aduce schimbari in tarile de origine a imigrantilor. Mai specific, aceasta cercetare arata
felul in care migratia internationald din Romania a ajutat la dezvoltarea importului de
automobile second-hand si cum, in schimb, volumul mare de vehicule importate a dus la
restructurarea mai multor aspecte ale vietii de zi cu zi in Romania. Astfel, aceastd cercetare
oferd o perspectivd mai largd asupra modului in care migratia internationald a contribuit la
schimbarile sociale prin care societatea romaneascd a trecut in perioada de dupa caderea
regimului comunist si aderarea la Uniunea Europeand, evidentiind in special rolul remiterilor
financiare si sociale sau a schimbarii identitatii colective.

Proiectul de cercetare urméreste in primul rand sa identice cum si de ce importul de
automobile second-hand s-a dezvoltat in contextul migratiei masive a romanilor spre tarile de
vestul Europei din ultimele trei decenii iar in al doilea rand cum aceasta dezvoltare a dus la
schimbarea mai multor aspecte ale vietii de zi cu zi (mundane level social change — Anghel et
al. 2019) in Romania. In acest context, aceasti cercetarea are trei contributii majore in

domeniul sociologiei migratiei care sunt evidentiate mai jos.



In primul rind, o contributie importanti este adusi la dezbaterea privind rolul migratiei
internationale in dezvoltarea societatilor de origine a imigrantilor. Existd numeroase studii
care evidentiaza felurile in care migrantii pot aduce sau genera schimbari in térile de origine,
de la restructurarea ierarhiilor sociale, la dezvoltare economicd, schimbarea identitatilor
colective sau promovarea valorilor democratice (Van Hear 2010, Castles 2012, Amelina et al.
2016). Cu toate acestea, exista putine studii care sd analizeze ce impact poate avea migratia
asupra tarilor de origine in contextul activitatilor economice transnationale in care numerosi
imigrantii se implicd adesea cu succes. Cercetarea de fatd vine astfel in Intdmpinarea acestei
preocupari de a analiza antreprenoriatul transnational din perspectiva impactului pe care
aceasta activitate economica il poate avea asupra tarilor de origine a imigrantilor.

In al doilea rand, cercetarea poate contribui la discutiile privind emergenta si dezvoltarea
antreprenoriatului  transnational  (transnational  entrepreneurship).  Antreprenoriatul
transnational este un concept tot mai des folosit in literatura de specialitate dar si in sfera
politicilor publice. Anumite forme de antreprenoriat care conecteaza tirile de origine si de
destinatie a imigrantilor, precum firmele de transport persoane sau pachete, magazinele cu
‘produse etnice’ (ethnic shops) sau alte firme de import/export, sunt adesea prezentate in
detaliu 1n literatura de specialitate (Drori et al. 2009, Levitt 2001, Bagwell 2015). Cu toate
acestea, se stiu putine lucruri despre importul de autovehicule folosite ca o forma de comert
transnational. Astfel, aceastd cercetare poate evidentia cum functioneazd acest tip de
antreprenoriat transnational mai putin studiat si sd cum se asemand sau diferentiaza de alte
forme transnationalism economic.

In al treilea rand, cercetare poate ajuta la intelegerea anumitor transformarilor sociale mai
largi prin care a trecut societatile din Europa Centrala si de Est in ultimele 3 decenii. Lucrand
cu concepte precum remiteri financiare si sociale si cum au fost acestea folosite in
dezvoltarea importului de vehicule folosite, cercetarea contribuie la intelegerea altor doua
fenomene direct legate dar putin studiate in legatura cu migratia internationald: schimbarile
identitatilor colective religioase si a regimului de sigurantd a traficului rutier.

Nu 1n ultimul rand, cercetarea foloseste o0 metodologie mixtd de colectare si analiza a datelor.
Astfel, proiectul de cercetare poate contribui la o mai bund intelegere a modului in care datele
calitative si cantitative pot fi folosite pentru o mai buna reprezentare a schimbarilor pe care
migratia internationald le poate avea asupra térilor de origine.

Designul cercetarii

Designul de cercetare al acestui proiect pleacd de la asumptiile metodologice specifice unei

cercetari de tip etnografie multi-situatd (multisided ethnography - Marcus 1995), urmarind



importul de masini second-hand prin toate locatiile geografice (geographical localities) prin
care acestea trec in drumul lor din vestul spre estul Europei. Astfel, cercetarea presupune
colectarea de date in tarile de unde acest tip de autovehicule sunt importate (de exemplu
Germania, Austria, Olanda, etc.), in tarile de tranzit (Cehia, Slovacia, Ungaria, etc.) si 1n
tarile de destinatie (Romania, Republica Moldova). Date despre importul de masini folosite
nu au fost colectate doar din diferite spatii geografice dar si din diverse spatii virtuale
(cyberspace) care oferd informatii suplimentare despre acest fenomen (Wittel 2000). Astfel,
datele colectate acopera toate stagiile virtuale sau fizice ale importului de automobile folosite,
de la cautarea si rezervarea masinii in tara de export, la pregatirea actelor pentru export,
transportul automobilului in tara de import, pregdtirea pentru revanzare, revanzarea si
efectele aduse de cumpararea si folosirea acestor tipuri de automobile.

Procesul de colectare a rezultat in date calitative si cantitative. Datele calitative au fost
colectate prin intermediul a 32 de interviuri semi-structurate cu antreprenori si alte persoane
cheie (functionari publici, preoti, etc.) care detin informatii despre importul de masini. Pe
langa interviurile semi-structurate, o serie de notite de teren au fost colecte din toate etapele
procesului de import a masinilor folosite. Notitele de teren includ descrierea modurilor in
care sunt cautate, negociate, importate sau reparate masinile, dar si descrieri (maping) a mai
multe piete de masini din Roméania si Germania. Aceste descrieri includ aspecte precum
tipurile si modele de masini de vanzare, preturile de vanzare/cumparare, descrieri ale
vanzatorilor si clientilor, organizarea pietelor si alte aspecte relevante.

Un alt aspect important al metodologiei de cercetare tine de combinarea metodelor de
cercetare calitative si cantitative. Astfel, au fost colectate date folosind atat metode calitate
(interviuri semi-structurate, notite de teren) cat si metode cantitative (date agregate,
chestionar) pentru o mai buna intelegere a fenomenului. Utilizarea celor doua tipuri de
metode a fost de o maniera sequential transformative care presupune ca abordarile cantitative
vin in completare celor calitative.

In ceea ce priveste datele cantitative, cercetarea are la baza o serie de baza de date agregate
privind numarul de masini inregistrate In Romania si tipul lor (automobile noi, utilizate din
import sau reinmatriculate), o baza de date privind numarul si tipul de accidente rutiere si 0 a
treia baza de date care se refera la importul de vehicule folosite cu volan pe partea dreapta
importate in Romania.

Analiza datelor colectate a fost realizatd de asemenea folosind abordari calitative si
cantitative. In ceea ce priveste abordirile calitative, am folosit analiza tematicd cu coduri

(thematic coding) pentru a analiza interviurile semi-structurate si notitele de teren folosind



softul Atlas.ti. In ceea ce priveste abordarile cantitative, am folosit analizele uni si bivariate,
precum regresia multipla si corelatia pentru a analiza bazele de date statistice folosind softul
PSPP. De asemenea am folosit programul ArcMap pentru a realiza harti care sa faciliteze

vizualizarea evolutiei in timp si spatiu a importului de automobile folosite.
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